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2LEARNING OBJECTIVE

1. Mahasiswa dapat memahami perencanaan media

2. Mahasiswa dapat memahami iklan pada media cetak (majalah)

3. Mahasiswa dapat memahami iklan pada media cetak (koran)

4. Mahasiswa dapat memahami iklan pada media radio

5. Mahasiswa dapat memahami iklan pada media televisi

6. Mahasiswa dapat memahami iklan pada media internet

7. Mahasiswa dapat memahami keunguulan dan kelemahan iklan pada media internet

Sumber: Morrisan & Rhenald Kasali
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MEDIA PLANNING

Media planning is the series of decision involved in delivering the promotional message

to the prospective purchasers and or users of the product or brand (George & Michael

Belch)
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LANGKAH-LANGKAH DALAM PERENCANAAN MEDIA

Penentuan target 

konsumen atau

analisis pasar

Menentukan

tujuan media

Perencanaan dan

pelaksanaan

strategi media

Evaluasi dan

tindak lanjut
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1. IKLAN MEDIA CETAK 

MAJALAH
KORAN
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Keunggulan

Majalah

Selektivitas

Kualitas 
Reproduksi

Kreativitas 
Fleksibel

Permanen

Penerimaan 
dan 

Lingkungan 
Konsumen

Pelayanan
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Keterbatasan

Majalah

Biaya

Jangkauan 
dan 

frekuensi 
terbatas

Pemasangan 
iklan lama

Halaman 
iklan dan 
tingkat 

persaingan

Sirkulasi  
dan 

verifikasi

Potensi 
pembaca
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Jenis Iklan Media Cetak (Koran)

IKLAN 

DISPLAY

IKLAN 

BARIS

IKLAN 

KHUSUS & 

SISIPAN
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Keunggulan

Koran

Jangkauan
ekstensif

Fleksibilitas

Seleksi
Geografis

Penerimaan
Pembaca

Pelayanan
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Kelemahan

Koran

Kualitas
produksi

Waktu
hidup

singkat

Pilihan
Terbatas

Persaingan



11IKLAN PADA MEDIA RADIO

K
E
K

U
A

TA
N

Biaya Iklan murah

Selektivitas

Fleksibilitas

Mental Imagery

Promosi terpadu
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12IKLAN PADA MEDIA RADIO

K
E
L
E
M

A
H

A
N

Kreativitas terbatas

Fragmentasi

Perhatian terbatas

Riset tebatas

Persaingan
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13IKLAN PADA MEDIA TELEVISI

Kekuatan

Iklan Televisi

Daya

jangkau

luas

Selektivitas

dan

Fleksibilitas

Fokus

perhatian

Kreativitas

dan Efek

Prestise

Waktu

tertentu
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14IKLAN PADA MEDIA TELEVISI

Kelemahan

Iklan

Televisi

Biaya mahal

Informasi

terbatas

Selektivitas

terbatas
Penghindaran

Tempat

terbatas
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IKLAN MEDIA INTERNET

TUJUAN SITUS 

WEB

1. Sarana

Informasi

2. 

Menciptakan

kesadaran

3. Data riset

4. 

Menciptakan

persepsi

5. 

Meningkatan

pelayanan

6. 

Meningkatkan

distribusi
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FORMAT IKLAN 

INTERNET

1. Spanduk
(Banner)

2.Sponsorship

3. Pop up

4. Iklan sela

5. Web 

casting

6. Link 
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KEUNGGULAN MEDIA INTERNET

Target 
konsumen

khusus

Pesan
khusus

Kemampuan
interaktif

Akses
Informasi

Kreativitas Ekspos Luas Kecepatan
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KETERBATASAN MEDIA INTERNET

Jumlah
audiensi

Karakteristik
audiensi

Proses lambat Penipuan

Biaya
Jangkauan
terbatas
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