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D3 Manajemen Pemasaran- Fakultas lImu Terapan  POSItIONING




§ P U Telkom

€ LEARNING OBJECTIVE University
<

"

>

)

1. Mahasiswa mampu memahami mengenai positioning

2. Mahasiswa mampu memahami mengenai strategi fokus pada jasa

3. Mahasiswa mampu memahami mengenai mengembangkan strategi positioning yang

efektif

4. Mahasiswa mampu memahami mengenai peta positioning
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Positioning yang tepat
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Strategi Fokus pada jasa
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Jumlah pasar yang di Luas layanan/jasa yang ditawarkan
layani Luas Sempit
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Peta Positioning
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