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Kontrak Perkuliahan

Keaktifan (Bobot : 5%)

Team Project (Bobot : 55%) e
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Produck Life Cycle

Produk ( product ) menurut Kotler & Armstrong, (2001: 346): segala sesuatu yang dapat ditawarkan kepasar
untuk men- dapatkan perhatian, dibeli, digunakan, atau dikonsumsi yang dapat memuaskan keinginan atau
kebutuhan



PLC menggambarkan dinamika Tidak setiap produk melalui Panjang suatu tahap PLC FLC dapat diperpanjang
bersaing suatu Produk semua tahapan pada PLC untuk tiap produk sangat dengan inovasi dan
bervariasi repositioning

product life

Consumer Adoption Process : Produk memerlukan strategi pemasaran, keuangan, manufakiur,
Awareness pembelian, dan sumber daya manusia yang berbeda dalam tiap
Interest tahap siklus hidup produk

Evaluation

Adoption

e
i
=
E
L]
ol
-5

Perkenalan Pertumbuhan > Rapid/Slow Growth - Kedewasaan = Penuruman :

. : = Memodifikasi Produk o Menambah investasi
Rapid Skimming Defensive Straegy

2 2 Segmen pasar baru 3 Mengubah produk
Slow Sklmmlng Penambahan Saluran Distribusi Offensive StIﬂtEE}" Mmencari pasar baru
Rapid Penetration Selective demand stimulation Mengurangi investasi secara selektif
Slow Penetration Pengurangan harga ) Meninggalkan bisnis/menjual aset
Pelayaman purna beli

Strategy

Jelaskan design disamping




Karakteristik PLC

Penjualan

Biaya

Laba

Pesaing

Perkenalan

Rendah

Tinggi

Negatif

Sedikit

Pertumbuhan

Meningkat

Cepat

Rata-Rata

Meningkat

Bertambah

Kedewasaan

Puncak

Rendah

Tinggi

Stabil mulai
Menurun

Penurunan

Menurun

Rendah

Menurun

Menurun
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SERANGIALAN AKTIVITAS YANS DIMULAI DARI ANALISTS PERSEPSI
DARI PELUANSG PASAR KKEMUDIAN DIAKHIRI DENGAN TAHAP

PRADUICST, PENTUVALAN DAN PENGIRIMAN PRADUK

MENTELASIKAN SUATY METODE PENLEMBANGAN PRADUVE YANL

TELAS DAN TERPERINC! Y& Pl DALAM TAHAPANNYA MELIBATIKAN

FUNESTZ PEMASARAN, PERANCANGAN DAN MANUFRKTUR Y& ADA
PADA SVATV PERVSAHAAN
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ASPEK (FUNGSI) PENTING DALAM ##% a:::%
PENGEMBANGAN PRODUK

. Bertangpung jawab unbuk - Inberaks=i antara perush dan = Berperan thd pendefinisian bentul o ﬁu #
merancang dan mengoperasikan pelanggan fisik produk agar dapat memenuhi
sistemn produksi pada proses - Faszilitasi proses identifikasi kebutuhan pelanggan
produksi produk: peluang produk - Tugas: desain engineering
- Fumngsi secara luas: mencskup - Pendefinizian segmen pasar [mekanik, elektrik, software,dll).
pembelian, distribusi dan instalasi « ldentifikasi kebutuhan pelanggan desain produk dan desain industri
[supphy chain) - Merancang pelunouran produk [estetika, ergonomi, vdll)
= Promosi produlk

- [ Pemasaran ] -




Pengembangan Product

Tantangan

Daya Tarik
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Perancangan
Tingkatan
Sistem

Perancangan
Rinci

Tahapan Proses
Pengembangan

Produk

Pengembangan
Konsep

Pengujian dan
Perbaikan

Perencanaan

Peluncuran
Produk




6 TAHAPAN PROSES PENGEMBANGAN PRODUK

Fase O

Perencanaan

Fase 2 Fase 3 Fase 4 Fases
ngln'burm Perancangan Perancangan F*nngunm dan Peluncuran
tingkat Sistem ringi

Proses dan Organisaasi Pengembangan

Perencanaan
Produk

Beberapa Metode Pengem

bangan yang lebih Terfokus

Desain untuk Manufaktur

Prototipe

Analisis Ekonomis Pengembangan Produk

Mengendalikan Proyek




Proses pengambilan
keputusan lebih eksplisit

Menjamin 1su-1su penting
tidak terlupakan

Terdokumentasi dengan
baik

Sudah Paham?

Semoga Bermanfaat




[ Proses pengambilan A

\keputusan lebih eksplisig

- . » ; 3 : A
Menjamin 1su-1su penting
tidak terlupakan

. J

 Terdokumentasi dengan h

baik

Sudah Paham?

Semoga Bermanfaat




