
1/22 Penulisan Public Relations - MSC3405

Memilih Pesan dan Medium 
Tepat untuk Penulisan
Public Relations
Silvanus Alvin, S.I.kom., M.A.



2/22

Penulisan Public Relations - MSC3405

Thank You

Penulisan Public Relations - MSC3405

STRATEGI PERSUASI
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PERSUASI ITU SULIT, KARENA…

4 Mekanisme selektif di diri manusia:

• Selective Exposure

• Selective Attention

• Selective Perception

• Selective Retention
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ELABORATION LAKEHOOD MODEL

 Dicetuskan oleh Richard E. Petty dan John T. Cacioppo pada 1986.

 Pesan persuasif ditransmisi dan diterima melalui 2 jalur: 
• Central Route 
• Peripheral Route
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AIR JORDAN
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PRINSIP AUDIENCE-CENTERED

 Sebuah pesan haruslah audience-centered.

 Prinsip-prinsip pesan dengan audience-centred:
• Identification
• Suggestion of Action
• Familiarity and trust
• Clarity
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KOPI KENANGAN X HOTMAN PARIS
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STRATEGI PESAN PERSUASIF

 Complience: 

• Sanction Strategies

• Appeal Strategies

• Command Strategies 
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SANCTION STRATEGIES

• Grabfood

• Gofood

• Ajakan berbagi dengan driver



10/22

Penulisan Public Relations - MSC3405

APPEAL STRATEGIES
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COMMAND STRATEGIES
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STRATEGI PESAN PERSUASIF

 Reasoned Argument:

• Motivated Sequence

• Imagined Q and A

• Messages Aimed at Attitude Change
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PENENTUAN MEDIA YANG TEPAT
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MENENTUKAN MEDIA YANG TEPAT

• Media apa yang akan digunakan?

• Apakah hanya terbatas 1 media atau lebih dari 2?

• Berapa besar biaya yang harus dikeluarkan?

• Menentukan media yang tepat lebih mudah bila kita mengenal
target publik dan kelebihan/kekurangan media.
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KORAN
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BILLBOARD
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RADIO / PODCAST
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TV
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SOCIAL MEDIA (YOUTUBE, TIKTOK, INSTAGRAM, 
DLL)
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NEGOSIASI MEDIA BUYING

• Setelah tahu media yang tepat, PR bisa menghubungi sales dari
media representatives.

• Praktisi PR sepatutnya melakukan negosiasi ketika memutuskan
untuk melakukan media buying.
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HAL YANG BISA DINEGOSIASIKAN

• Negotiate Rates

• Negotiate Positioning

• Negotiate Additional Opportunities
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