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aktivitas dalam bisnis guna

A o memperkenalkan produk, jasa, atau
@ layanan ke masyarakat luas mulai dari
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TUJUAN PEMASARAN

Pemasaran adalah suatu proses sosial dan manajerial dimana individu-individu dan kelompok-kelompok
memperoleh apa yang mereka butuhkan dan inginkan dengan menciptakan dan saling mempertukarkan
produk dan jasa serta nilai antara seseorang dengan yang lainnya.

Peranan pemasaran saat ini tidak hanya menyampaikan produk atau jasa hingga ke tangan konsumen,
tetapi juga bagaimana produk atau josa tersebut dapat memberikan kepuasan kepada pelanggan
secara berkelanjutan, sehingga keuntungan perusahaan dapat diperoleh dengan terjadinya pembelian

yang berulang. (Budi Rahayu Tanama Putri, 2017, hal. 1)

Tujuan dari pemasaran adalah menarik pelanggan baru dengan menciptakan suatu produk yang sesuai

dengan keinginan konsumen, menjanjikan nilai superior, menetapkan harga menarik, mendistribusikan

produk dengan mudah, mempromosikan secara efektit serta mempertahankan pelanggan yang sudah

dengan tetap memegang prinsip kepuasan pelanggan.



KONSEP INTI PEMASARAN

Kebutuhan » Keinginan . Permintaan

Produk

‘ (barang, JCISCI

gagasan)

Pertukaran dan Nilai, biaya
transaksi dan kepuasan

Hubungan dan . . Pemasar dan
jaringan Calon Pembeli




MANAJEMEN PEMASARAN

Manajemen pemasaran berasal dari dua kata yaitu manajemen dan pemasaran.
Pemasaran adalah analisis, perencanaan, implementasi, dan pengendalian dari
program-program yang dirancang untuk menciptakan, membangun, dan memelihara
pertukaran yang menguntungkan dengan pembeli sasaran untuk mencapai tujuan
perusahaan.

Sedangkan manajemen adalah proses perencanaan (planning), pengorganisasian
(organizing), penggerakan (actuating), pengarahan (directing), dan pengawasan

(controlling).



MANAJEMEN PEMASARAN
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FUNGSI MANAJEMEN PEMASARAN
ANALISIS

PERENCANAAN IMPLEMENTASI PENGENDALIAN

Mengukur hasil

Mengembangkan Menjalankan
rencana strategik rencand-

rencandad

— Mengevaluasi hasil
Mengembangkan |
rencana pemasaran
Mengambil tindakan
perbaikan




KONSEP KEGIATAN PEMASARAN

Konsep Produksi [ Konsep Produk

I Konsep Pemasaran Berwawasan Sosial i



KONSEP PRODUKSI

Falsatah bahwa konsumen akan menyukai produk yang tersedia diberbagai tempat, mudah dicari,

dengan harga yang terjangkau memaksa produsen agar berusaha keras untuk memperbaiki
produksi dan efesiensi distribusi.

Konsep ini adalah talsatah paling tua digunakan dalam penjualan. Konsep ini masih berlaku dan
bermantaat pada dua situasi, yaitu:

1. bila permintaan akan produk lebih besar dari penawarannya;

2.terjadi bila biaya produk terlalu tinggi dan perbaikan produktititas diperlukan untuk
menurunkannya.
Akan tetapi, perusahaan yang bekerja dengan talsatah ini menghadapi resiko tinggi dengan
fokus terlalu sempit pada operasinya sendiri. Bila perusahaan berusaha menurunkan harga,
yang pasti dilupakan adalah kualitas, padahal yang diinginkan konsumen adalah harga rendah

dengan barang yang menarik.
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Falsatah bahwa konsumen akan menyukai produk yang menawarkan mutu, kinerjo

dan pelengkap inovatit yang terbaik. Produsen harus mencurahkan energi untuk
menghasilkan produk yang unggul dan terus menerus meyempurnakannya. Dalam
konsep ini, perusahaan mengasumsikan bahwa pembeli menghargai produk yang
dibuat dengan baik, dan mereka dapat menilai kualitas dan kinerja suatu produk.
Namun seringkali perusahaan terjebak dalam keyakinannya sendiri bahwa produk
yang dihasilkan merupakan “produk terbaik” sehingga mengabaikan respon

pasar/konsumen terhadap produk tersebut.



KONSEP PENJUALAN WY

Falsatah bahwa konsumen tidak akan membeli produk organisasi dalam jumlah yang cukup

kecuali organisasi mengadakan usaha penjualan dan promosi berskala besar. Konsep ini
biasanya dilakukan pada barang yang tidak dicari, yaitu barang yang mungkin tidak terpikirkan
untuk dibeli oleh konsumen, contoh: ensiklopedia, tanah makam, dan yang lainayawbDapat jugo
diterapkan pada barang yang baru ditawarkan ke pasar, seperti asuransi kesehatan, investasi,
dan yang lainnya. Produsen yang menerapkan konsep penjualan ini harus mahir dalam melacak
calon pelanggan dan menjual mantaat produk kepada konsumen. [Tujuannya adalah menjual
yang perusahaan buat, bukan produk

apa yang dibutuhkan masyarakat konsumen.
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KONSEP PEMASARAN

Falsatah manajemen pemasaran ini berkeyakinan bahwa pencapaian sasaran

organisasi tergantung pada penentuan kebutuhan dan keinginan pasar sasaran dan

penyampaian kepuasan didambakan itu lebih efektit dan efisien daripada pesaing.

Perbandingan antara konsep penjualan dengan konsep pemasaran, antara lain:
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KONSEP PENJUALAN VS PEMASARAN

Konsep Penjualan

Laba
Produk * Penjual diperoleh
Pabrik Yang an melalui
sudah ada * Promosi volume
penjualan
Konsep Pemasaran
Laba
Kebutuha diperoleh
. n Pemasara melalui
Konsume n terpadu kepuasan
n konsume

n



KONSEP PEMASARAN

BERWAWASAN SOSIAL

Falsatah bahwa organisasi harus menentukan kebutuhan, keinginan dan

oermintaan pasar serta menyerahkan kepuasan yang didambakan itu secara

ebih efektit dan efisien daripada pesaing dengdh €arayang persifatiinemelihara

atau memperbaiki kesejahteraan konsumen dan masyarakat. Konsep. ini mengajak
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APA ITU UMKM ?




UMKM  (Usaha Mikro Kecil Menengah) adalah usaha

perdagangan yang dikelola oleh badan wusaha atau

perorangan yang merujuk pada usaha ekonomi produktif

sesuai dengan kriteria dalam Undang-Undang Nomor 20

Tahun 2008 dan PP Nomor 7 tahun 2021.




UMKM

Definisi

Modal
Usaha

Hasil
Penjualan

o Usaha produktif milik orang
perorangan dan/ atau badan
usaha perorangan yang memenubhi

kriteria Usaha Mikro.

o Memiliki modal usaha sampai
dengan paling banyak
Rp1.000.000.000,00 (satu miliar
rupiah) tidak termasuk tanah dan
bangunan tempat usaha.

o Memiliki hasil penjualan tahunan
sampai dengan paling banyak
Rp2.000.000.000,00 (dua miliar
rupiah).



o Usaha ekonomi produktit yang berdiri sendiri, yang
dilakukan oleh orang perorangan atau badan usaha
yang bukan merupakan anak perusahaan atau bukan
cabang perusahaan yang dimiliki, dikuasai, atau
menjadi bagian baik langsung maupun tidak langsung
dari Usaha Menengah atau usaha besar yang
memenuhi kriteria Usaha Kecil.

Memiliki modal usaha lebih dari Rp1.000.000.000,00
(satu miliar rupiah) sampai dengan paling banyak
Rp5.000.000.000,00 (lima miliar rupiah) tidak
termasuk tanah dan bangunan tempat usaha,

dan/atau

UMKM

o
HGSII o Memiliki hasil penjualan tahunan lebih dari
Rp2.000.000.000,00 (dua miliar rupiah) sampai

P i I dengan paling banyak Rp15.000.000.000,00 (lima
enjua a n belas miliar rupiah).




o Usaha ekonomi produktit yang berdiri sendiri, yang
dilakukan oleh orang perorangan atau badan usaha
yang bukan merupakan anak perusahaan atau cabang
perusahaan yang dimiliki, dikuasai, atau rnenjadi
bagian baik langsung maupun tidak langsung dengan
Usaha Kecil atau usaha besar yang memenuhi kriteria
Usaha Menengah

USAHA
MENENGAH

UMKM

M d I Memiliki modal usaha lebih dari Rp5.000.000.000,00
o a (lima miliar rupiah) sampai dengan paling banyak

Rp10.000.000.000,00 (sepuluh miliar rupiah) tidak
Usa ha termasuk tanah dan bangunan tempat usaha,
dan/atau

o
HGSII Memiliki hasil penjualan tahunan lebih dari

Rp15.000.000.000,00 (lima belas miliar rupiah) sampai

P o I dengan paling banyak Rp50.000.000.000,00 (lima
enjua an puluh miliar rupiah).




LEGALITAS USAHA




NIB & OSS

Pengertian

Nomor Induk Berusaha

Bukti registrasi/pendatftaran Pelaku Usaha untuk melakukan kegiatan

usaha dan sebagai identitas bagi Pelaku Usaha dalam pelaksanaan
kegiatan usahanya (Pasal 12 UU CIPTA KERJA Tahun 2020).

Online Single Submission

Peraturan Pemerintah No. 24 Tahun 2018 tentang Pelayanan Perizinan Berusaha Terintegrasi
Secara Elekironik (PP 24 /2018) yang menjadi dasar untuk mengurus perizinan melalui Online

Single Submission (OSS). Permenkop Nomor 2 Tahun 2019 tentang Perizinan Berusaha
Terintegrasi Secara E ik bagi Usaha Mikro dan Kecil, dimana NIB diterbitkan oleh OSS

(Online Single Submission) https://oss.go.id/.



Kategori Pelaku Usaha

¥ OSS

- Persyankatan atau Persekutuan
-Yayasan

- Perseroan Terbatas (PT)

- Persekutuan Komanditer

| -Badan Hukum Lainnya

d -Persekutuan Firma

- Persekutuan Perdata

- Koperasi
-Perusahaan Umum

- KPPA (Jasa Penunjang Tenaga
Listrik Asing)

Online Single Submission

(0SS)
berbasis nsiko membenkan

Mikro Kecil (Non UMK

Badan Usaha
Luar Negeri \

layanan bagi pelaku usaha yang terbag!
ke dalam kedua kelompok besar, yaitu
Usaha Mikro Kecil (UMK]) dan Non Usaha

- KP3A
- KP3A - PMSE

- BUJKA

- Pemben Waralaba dan Luar Neger
- Pedagang Berjangka Asing

-PSE Asing
- Bentuk Usaha Tetap

Undang-Undang Cipta Kerja
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Langkah Mengurus Perizinan Berusaha Bagi Usaha Mikro Kecil (UMK) -
Orang Perseorangan

1.

2
3.
4

Pastikan Anda telah memiliki hak akses
Kunjungi https:/foss.go.id/

Pillh MASUK

Masukkan Username dan Password
beserta Captcha yang tertera, lalu klik
tombol MASUK

Klik Menu Penzinan Berusaha dan pilih
Permohonan Baru

Lengkapi Data Pelaku Usaha
Lengkapi Data Bidang Usaha
Lengkapi Data Detail Bidang Usaha

9.

10.

12.

14.

15.

w OSS

i e S i,

Lengkapi Data Produk/Jasa Bidang
Usaha

Periksa Daftar Produk/Jasa
Periksa Data Usaha

Periksa Daftar Kegiatan Usaha
Periksa dan Lengkapi Dokumen

Persetujuan Lingkungan (KBLI/Bidang
Usaha Tertentu)

Pahami dan Centang Pernyataan
Mandin

Penksa Draf Penzinan Berusaha

Pernizinan Berusaha terbit

Undang-Undang Cipta Kerja
Pasti, Mudah, Cepat




Hak akses berupa username dan
password yang dikirimkan ke
e-mail yang dicantumkan pada
saat pendaftaran

Pastikan Anda telah memiliki hak akses

W OSS
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Undang-Undang Cipta Kerja
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Kunjungi https://oss.go.id/ w G)SS

Undang-Undang Cipta Kerja
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PT Penuh dan PT Perorangan _

Dokumen Perseroan Terbatas (PT) penuh :

1. Akte Pendirian

2.Nomor Induk Berusaha (NIB)

3.1zin Lokasi _
4.Surat Keputusan dari Menteri Hukum dan Hak Asasi Manusia Rl
5.Berita Acara Negara R

Dokumen Perseroan Terbatas (PT) perorangan :

6.Nomor Induk Berusaha (NIB)

/.Sertitikat Pendattaran Pendirian Perseroan Perorangan
8.Surat Pernyataan Pendirian Perseroan Perorangan dari Kementerian

Hukum dan Hak Asasi Manusia Rl



PEMERINTAH REPUBLIK INDONESIA

NOMOR INDUK BERUSAHA (NIB)
9120301700911

Pemerintah Republik Indonesia c.q. Lembaga Pengelola dan Penyelenggara OS5 berdasarkan ketentuan Pasal 24

ayat (1) Peraturan Pemerintah Nomor 24 Tahun 2018 tentang Pelayanan Perizinan Berusaha Terintegrasi Secara
Elektronik, menerbitkan NIB kepada:

Nama Perusahaan :  PTLUMINA AGRO MADANIA

Alamat Perusahaan :  Perumahan Taman Yasmin Sektor 5, JI. Palem Raja VII No. 1, Kel.
. Kec. , Kota Bogor, Prop. Jawa Barat

NPWP : 86.562.750.9-404.000

Nomeor Telepon ;0811999351

Nomor Fax -

Email ;-

Nama KBLI :  Lihat Lampiran

Kode KBLI :  Lihat Lampiran

Status Penanaman Modal . PMDN

NIB merupakan identitas Pelaku Usaha dalam rangka pelaksanaan kegiatan berusaha dan berlaku selama menjalankan

kegiatan usaha sesuai ketentuan peraturan perundang-undangan.
NIB adalah bukti Pendaftaran Penanaman Modal/Berusaha vang sekaligus merupakan pengesahan Tanda Daftar Perusahaan.

055 berwenang untuk melakukan evaluasi dan/stau perubahan atas izin usaha (izin komersial‘operasional) sesuai ketentuan
perundang-undangan.

Seluruh data vang tercantum dalam NIB dapat berubah sesuai dengan perkembangan kegiatan berusaha

Ditetapkan tanggal 01 Juli 2019

Lieknwren i dikedmrrben dart Sivtew O8F ooy davar doeta derd peloby arahe. Kebenarar dan bearhrahon ades data vemg didcerpilbar daleam
dokrumen irl dar data yrg fersimpan daleor Sivtewn 088 mernjed tonrggumg favvarb pelaln arahe sepemafurya.




PEMERINTAH REPUBLIK INDONESIA

NOMOR INDUK BERUSAHA (NIB)

9120301700911
No. Nama KBLI Kode KBLI

1 |[PERTANIAN HORTIKULTURA SAYURAN DAUN 01131
2 |PERTANIAN HORTIKULTURA BUAH 01132
3 |PERTANIAN HORTIKULTURA SAYURAN BUAH 01133
4 |PERTANIAN HORTIKULTURA SAYURAN UMBI 01134
5 |PERTANIAN ANEKA UMBI PALAWIJA 01135
6 |[JASA PENGOLAHAN LAHAN 01611
7 |JASA PEMUPUKAN, PENANAMAN BIBIT/BENIH DAN 01612

PENGENDALIAN HAMA DAN GULMA

JASA PEMANENAN 01613

KEGIATAN PENUNJANG PENDIDIKAN 83500
10 |WISATA AGRO 03231

Dengan ketentuan bahwa NIB tersebut hanya berlaku untuk Nama KBLI dan Kode KBLI vang
tercantum dalam lampiran ini




PEMERINTAH REPUBLIK INDONESIA

PERIZINAN BERUSAHA BERBASIS RISIKO
NOMOR INDUK BERUSAHA: 2311220541569

Berdasarkan Undang-Undang Momor 11 Tahun 2020 tentang Cipta Kerja, Pemerintah Republik Indonesia menerbitkan Nomor Induk
Berusaha (NIB) kepada:

1. Nama Pelaku Usaha : PT DIGITAL KREATIVA MANDIRI
2. Alamat Kantor : Taman Yasmin Sektor 5, JI. Palem Raja VIl no. 1, Desa/Kelurahan Curug

Mekar, Kec. Bogor Barat, Kota Bogor, Provinsi Jawa Barat,
Kode Pos: 16113

Mo. Telepon : 0811999984

Email . kreativa.mandiri@gmail.com
3. Status Penanaman Modal : PMDN
4. Kode Klasifikasi Baku Lapangan Usaha Indonesia : Lihat Lampiran

(KBLI)
5. Skala Usaha : Usaha Mikro

MIB ini berlaku di seluruh wilayah Republik Indonesia selama menjalankan kegiatan usaha dan berlaku sebagai hak akses
kepabeanan, pendaftaran kepesertaan jaminan sosial kesehatan dan jaminan sosial ketenagakeraan, serta bukii pemenuhan
laporan pertama Wajib Lapor Ketenagakerjaan di Perusahaan (WLKP).

Pelaku Usaha dengan NIB tersebut di atas dapat melaksanakan kegiatan berusaha sebagaimana terlampir dengan tetap
memperhatikan ketentuan peraturan perundang-undangan.
Diterbitkan di Jakarta, tanggal: 23 November 2022

Menteri Investasi/
Kepala Badan Koordinasi Penanaman Modal,

Dicetak tanggal: 23 November 2022




PEMERINTAH REPUBLIK INDOMES1A

PERIZINAN BERUSAHA BERBASIS RISIKO
LAMPIRAN
NOMOR INDUK BERUSAHA: 2311220541569

Lampiran benkut ini memaweat daftar bidang wsaha wniulk:

Perizinan Benssahs
hn Kode KBLI| Judul KELI Lokssl Usaha Tingkat Rislho = . F—
1 jE3nEz Portal Web |Tarman Yasmin Sekior 5 M. Palem  |Rendah HIB Teribit -
DandAtau Raja Vil no. 1, Desakealurahan
Flatiorm urug, Kec. Bogor Barat, Kota
Digital Bogor, Provinsl Jawa Barat
Dengan Hode Pos: 16113
ujuan
Homersial
el x| Portal Web [Taman Yasmin Sekior &, JI. Falem  |Rendah MIB Terbit -
DandAtau  |Raja Vil no. 1 , Desakelurahan
Platiorm urug. Kec. Bogor Barat, Kota
Digitad T Boigor, Provinal Jawa Barat
ujuan Hode Pos: 16113
Homersial
3 74130 trvitas aman rasmin Sekior 5, JI Palem |Rendah HIE Terbil -
Desain Raja Vil na. 1, Desakalurahan
Komunikaal |Curug. Kec. Bogor Barat, Kota
sualf Bogor, Provinsl Jawa Barat
Diersemin Hode Pos: 16113
afis
4 JER00 thvitas arnan Yasmin Sekior 5, JI. Palerm  |Rendah HIB Teribit -
eknologl  [Raja Vil no. 1, Desaksalurahan
informasi urug, Kec. Bogor Barat, Kota
Dan Jaza |Bogor, Provinsl Jawa Barat
HKomputer |Kode Pos: 16113
Ladniniya
R ELEE] thvitas arman Yasmin Sekior 5 0. Palem  |Rendah HIB Teribit -
Konsultzsl  |Raja Vil no. 1, Desakelurahan
Manajemen fCurug. Kec. Bogor Barat, Kota
Laininya Bogor, Provinsl Jawa Barat
Hode Pas: 16113
& 73100 Periklanan |Taman Yasmin Sekior 5 J. Palem  |Rendah NIB Terbit -
Raja Vil no. 1, Desakealurahan
urug, Kec. Bogor Barat, Kota
Bogor, Provinsl Jawa Barat
Hode Pas: 16113
7 |Frazz tivitas aman Yasmn Sekior 5 A Palem  |Rendah NIB Terbit -
Pemyewaan |[Raja Vil no. 1, Desakalurahan
Sewa urug. Kec. Bogor Barat, Kota
Tanpa |Bogor, Frovinsl Jawa Barat
Hak Opsi  |Kode Pos: 16113
Alat
Baniu
kmologi
Digital
& G0 thvitas aman Yasmin Sekior 5 M. Palem  |Rendah HIB Teribit -
Fotokopl., |Raja Vil no. 1, Desakelurahan
Penyiapan urug. Kec. Bogor Barat, Kota
Dokumen  |Bogor, Frovinsl Jawa Barat
1. Dokumes inf difochifan sishem 055 berdasarkan data dan Pelaky Lisaha, rsimpan dalem sistem D55, pang meyad fanggung jawab
Palaky Lisafa. Balai
2 Dalam ha! ranad kol i dodme i abar cladukan porbakan sabagaimans ma-siiva Iq‘ Sertifikasi
1 Dokumes i fefah dfandalamzani sooara afokiromk manggunaian semiRal eakioni pang dbartikan okl SSE-B55N. L | Elektranik
4 Daly fanphap Perizinan Borusaha dagad oyoerohely madsi sfsiem 055 mangpuraian fal akses




