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Apa itu WEBSITE?
Website adalah kumpulan halaman

situs yang terdapat dalam sebuah

domain atau subdomain pada jaringan

World Wide Web (WWW) di Internet.

Source : CNBC Indonesia
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FUNGSI WEBSITE

Media Komunikasi

Website memiliki fungsi
sebagai media
komunikasi dan
bersosialisasi secara
online. Beberapa platform
media sosial menyediakan
aplikasinya untuk diakses
via situs web, seperti
Facebook, WhatsApp,
Twitter, hingga Instagram. 

Sarana Informasi

Situs web berfungsi
sebagai sumber informasi
paling mutakhir bagi
pembaca online. Hal ini
tidak jarang membuat
beberapa website sebagai
sumber edukasi yang
menyediakan tutorial,
petunjuk, dan informasi
lainnya. 

Fungsi utama website adalah untuk menyebarkan informasi. 

Sebagai Ruang Transaksi
Jual-Beli Online

Website dapat digunakan
untuk melakukan transaksi
komersial untuk jual beli
barang maupun jasa.
Perusahaan, pelanggan,
dan komunitas tertentu
semuanya dapat
terhubung dengan fungsi
transaksi ini.



Jangkauan Global

7MANFAAT WEBSITE

Pemasaran dan
Penjualan

Branding dan
kredibilitas

Website memungkinkan Anda menjangkau
audiens dari seluruh dunia, tanpa dibatasi
oleh geografis.

Website dapat digunakan sebagai alat
pemasaran yang efektif untuk mempromosikan
produk dan jasa, serta melakukan penjualan
online.

Website dapat membangun citra dan
kredibilitas merek Anda, serta meningkatkan
kepercayaan pelanggan.



WEBSITE STATIS

WEBSITE E-COMMERCE

WEBSITE DINAMIS
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JENIS JENIS WEBSITE Borcelle



Website Statis

Website statis1.JENIS JENIS WEBSITE

Website statis adalah jenis website yang

isinya tidak berubah-ubah atau jarang

diperbarui. Informasi yang ditampilkan di

website statis biasanya tetap dan hanya

bisa diubah oleh pengembang web atau

seseorang yang memiliki akses ke kode

sumbernya. 

Konten tidak sering berubah.

Dibangun menggunakan HTML dan CSS.

Tidak memerlukan basis data.

Biaya pembuatan lebih murah dan waktu

pembangunan lebih cepat.

Ciri ciri Website Statis

Contoh Penggunaan
Website perusahaan.

Profil pribadi.

Portofolio.



Website Dinamis

2. Website
Dinamis

JENIS JENIS WEBSITE

Website dinamis adalah jenis website yang isinya

bisa berubah-ubah dan dikelola dengan mudah

melalui sistem manajemen konten (CMS) atau

aplikasi web. Website dinamis biasanya

menggunakan bahasa pemrograman server-side

seperti PHP, ASP.NET, atau Python dan terhubung

dengan basis data untuk menyimpan dan

mengelola konten.

Konten bisa diperbarui dengan mudah oleh

pengguna melalui panel admin.

Menggunakan bahasa pemrograman server-side.

Terhubung dengan basis data.

Lebih interaktif dan bisa menyesuaikan konten

berdasarkan pengunjung.

Ciri ciri Website Dinamis

Contoh Penggunaan
Blog.

Portal berita.

Forum diskusi.

Media sosial.



Website E-commerce

3. Website E-commerceJENIS JENIS WEBSITE

Website e-commerce adalah jenis

website yang dirancang untuk menjual

produk atau layanan secara online.

Website ini memungkinkan pengguna

untuk melakukan transaksi jual beli

melalui internet. 
Menyediakan fitur untuk menjual produk atau

layanan.

Mengintegrasikan sistem pembayaran online.

Memiliki fitur keranjang belanja dan

manajemen inventaris.

Biasanya memerlukan keamanan tambahan

untuk melindungi data pelanggan.

Ciri ciri Website E-commerce

Contoh Penggunaan
Toko online.

Marketplace.

Layanan berlangganan.
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TUJUAN

Memahami fungsi dan struktur website.

Membangun website sendiri.

Memilih jenis website yang tepat.

Mengelola konten dengan efisien.

Meningkatkan keamanan website.

Meningkatkan SEO dan visibilitas.

Memahami kebutuhan pengguna.

Meningkatkan kolaborasi dengan

pengembang web.

Mengenal Dasar Dasar website
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STRUKTUR WEBSITE

Domain
Adalah alamat unik
yang digunakan untuk
mengidentifikasi
sebuah website di
internet. 
Misalnya,
niagahoster.co.id.
seperti .co.id (untuk
Indonesia), .com,
.net, dan lain-lain.

Subdomain
Adalah bagian
tambahan dari domain
utama yang digunakan
untuk mengorganisir
website lebih lanjut.
Subdomain biasanya
dipisahkan oleh titik (.).
Contoh:
blog.niagahoster.co.id.
Di sini, blog adalah
subdomain.

Domain, Subdomain, dan URL

URL (Uniform
Resource Locator)

Adalah alamat lengkap
dari sebuah halaman
web. 
URL terdiri dari protokol
(http:// atau https://),
nama domain,
subdomain (jika ada),
dan path (direktori).
Contoh:
https://niagahoster.co.i
d/blog/struktur-
website.



Domain
Alamat unik yang
diunakan untuk
mengakses website

Desain Visual
Tampilan dan tata
letak yang menarik
dan mudah
digunakan

Konten 
Informasi, artikel,
gambar, dan
multimedia yang
disajikan di website.

Hosting
Layanan penyimpanan
dan pemrosesan data
website di sever

KOMPONEN WEBSITE



TAHAPAN PEMBUATAN WEBSITE

Perencanaan
Menentukan tujuan, target audiens, dan
fitur-fitur utama website.

Pengembangan
Membangun struktur website, menambahkan
konten, dan mengintegrasikan fitur.

Desain
Merancang tampilan visual, navigasi, dan
pengalaman pengguna.



MEMILIH DOMAIN DAN HOSTING

Domain

Hosting
Layanan

penyimpanan dan
pemrosesan data
website di server.

Nama unik yang
digunakan untuk

mengakses website
Anda di internet.

Keamanan
Perlindungan
website dari

ancaman siber dan
gangguan lainnya.

SEO
Optimasi untuk mesin
pencari agar website

Anda mudah
ditemukan.



DESAIN WEBSITE YANG MENARIK
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KONTEN WEBSITE YANG BERKUALITAS

Relevan
Konten harus sesuai dengan
kebutuhan dan minat target
audiens.

Menarik
Konten harus disajikan dengan cara
yang menarik dan mudah dipahami.

Informatif
Konten harus memberikan informasi
yang bermanfaat dan berguna bagi
pengunjung.

Terkini
Konten harus selalu diperbarui agar
tetap up-to-date.



OPTIMASI WEBSITE UNTUK MESIN PENCARI

Struktur URL
Membuat struktur URL yang mudah dibaca dan SEO-

friendly.

Kata Kunci
Mengidentifikasi dan menggunakan kata kunci yang

relevan dengan konten website.

Memastikan website Anda memuat dengan cepat untuk
meningkatkan pengalaman pengguna.

Kecepatan Muat



PEMELIHARAAN DAN
PENGEMBANGAN WEBSITE

Perbaikan dan Pembaruan
Memastikan website tetap berfungsi dengan baik dan
mengadopsi teknologi terbaru..

Analisis dan Optimasi
Melakukan analisis data dan pengukuran kinerja
untuk terus meningkatkan website.

Pembaruan Konten
Menambahkan konten baru secara teratur untuk
tetap relevan dan menarik.



PEGANTAR SEO
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SEO adalah singkatan dari Search Engine Optimization, yaitu serangkaian
teknik dan strategi untuk meningkatkan visibilitas dan peringkat website di

hasil pencarian mesin telusur. Dengan menerapkan SEO, website dapat
menjadi lebih mudah ditemukan oleh pengguna yang sedang mencari

informasi terkait.



APA ITU SEO?

Memahami Algoritma Mesin Telusur
SEO melibatkan pemahaman mendalam tentang cara kerja
algoritma mesin telusur seperti Google, Bing, dan lainnya
agar website dapat dioptimalkan untuk mendapatkan
peringkat yang lebih baik.

Meningkatkan Kualitas Konten
Salah satu fokus utama SEO adalah menciptakan konten
yang relevan, menarik, dan berguna bagi pengguna sehingga
website dapat memenuhi kebutuhan mereka.

Membangun Otoritas Website
SEO juga bertujuan untuk meningkatkan reputasi dan
kredibilitas website melalui strategi link building dan optimasi
off-page lainnya.



Mengapa SEO penting?

Meningkatkan Visibilitas Website
Dengan SEO, website dapat muncul di
halaman pertama hasil pencarian, sehingga
lebih mudah ditemukan oleh target audiens.

Mendorong Lebih Banyak Lalu Lintas
Peningkatan peringkat dan visibilitas website akan menghasilkan lebih banyak
pengunjung yang tertarik dengan konten dan produk/layanan yang
ditawarkan.

Meningkatkan Konversi dan Penjualan
Lalu lintas yang berkualitas dari hasil pencarian yang teroptimasi akan
meningkatkan peluang konversi menjadi pelanggan atau penjualan.



KATA KUNCI DAN RISET KATA
KUNCI
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Identifikasi Kata Kunci
Proses mencari tahu kata-kata kunci yang paling relevan dan
banyak dicari oleh target audiens.

Analisis Kompetitor
Memeriksa kata kunci yang digunakan oleh pesaing untuk
mengetahui celah pasar yang belum dimanfaatkan.

Optimasi Kata Kunci
Memastikan penggunaan kata kunci utama secara efektif di
berbagai elemen website.



TEKNIK SEO DASAR



On-page optimization
Struktur Konten

Mengatur hierarki judul, paragraf, dan elemen lainnya
untuk membuat website lebih terstuktur.

Optimasi Kecepatan
Memastikan website memuat dengan cepat untuk
meningkatkan pengalaman pengguna.

Pengalaman Pengguna
Merancang antarmuka dan navigasi website yang
intuitif dan mudah digunakan.



Off-page optimization
Membangun Backlink

Mendapatkan link masuk berkualitas dari website
lain untuk meningkatkan otoritas.

Aktivitas Sosial Media
Membangun kehadiran di media sosial dan
mendorong interaksi dengan pengguna.

Daftar Sitasi
Mempublikasikan profil dan informasi bisnis di
direktori online yang relevan.



Teknik link buildingTeknik link buildingTeknik link building
Guest Posting

Menulis konten berkualitas di website lain untuk
mendapatkan backlink.

Outreach dan Kerjasama
Melakukan pendekatan personal ke pemilik website lain

untuk membangun relasi.

Teknik Kreatif
Menggunakan strategi unik seperti infografis, video, atau

konten viral.



ANALISIS DAN MONITORING

Analitik Website
Menggunakan tools seperti Google Analytics
untuk memantau performa website.

Monitoring Kompetitor
Mempelajari strategi SEO pesaing untuk
mengidentifikasi peluang perbaikan.

Optimasi Berkelanjutan
Terus-menerus melakukan penyesuaian dan
perbaikan berdasarkan data dan tren.



TREN DAN PERUBAHAN
ALGORITMA

Pembaruan Algoritma
Mesin telusur seperti Google sering melakukan
pembaruan algoritma yang memengaruhi
strategi SEO.

Adaptasi Cepat
Penting untuk mengikuti tren terbaru dan
menyesuaikan strategi SEO secara proaktif.

Konten Berkualitas
Fokus pada penciptaan konten yang bernilai
tinggi dan relevan tetap menjadi kunci.



KESIMPULAN SEO

Pentingnya SEO
SEO adalah elemen kunci untuk meningkatkan
visibilitas dan lalu lintas website.

Strategi Komprehensif
Perpaduan optimasi on-page, off-page, dan
analisis data diperlukan untuk mencapai hasil
optimal.

Adaptasi yang Cepat
Mengikuti tren dan perubahan algoritma akan
membantu menjaga keunggulan kompetitif.



PENGANTAR SEM
 (SEARCH ENGINE MARKETING)

 SEM adalah strategi pemasaran digital yang bertujuan
meningkatkan visibilitas dan peringkat website di hasil

pencarian mesin telusur. Dengan memanfaatkan berbagai
teknik, SEM membantu bisnis menjangkau pelanggan yang

sedang mencari produk atau jasa yang ditawarkan.



APA ITU SEM?

Tujuan SEM adalah meningkatkan
visibilitas dan mendatangkan
lebih banyak trafik berkualitas ke
website.

SEM terdiri dari dua komponen
utama: SEO (Search Engine
Optimization) dan Iklan
Berbayar (Paid Advertising).

SEM adalah upaya mengoptimalkan
website agar dapat muncul di halaman
hasil pencarian (SERP) di mesin pencari

seperti Google, Bing, atau Yahoo.



Meningkatkan peringkat
website di hasil pencarian

Menjangkau audiens yang
tepat sasaran

Mendorong konversi dan
meningkatkan penjualan

Meningkatkan visibilitas
dan brand awareness

Mendapatkan trafik
berkualitas yang terukur

Memberikan data
analitik yang berguna

TUJUAN DAN MANFAAT SEM



KOMPONEN UTAMA SEM

SEO
Optimasi konten dan struktur website untuk
meningkatkan peringkat di hasil pencarian
organik.

Iklan Berbayar
Kampanye iklan digital yang dimuat di halaman
hasil pencarian, website, atau platform sosial.

Analitik
Pengukuran dan analisis data untuk
mengevaluasi efektivitas strategi SEM.



OPTIMASI KATA KUNCI (KEYWORD OPTIMIZATION)

Riset Kata Kunci
Mengidentifikasi kata kunci
yang relevan dengan bisnis dan
memiliki volume pencarian
tinggi.

Analisis Kompetitor
Mengevaluasi kata kunci yang
digunakan oleh pesaing dan
mempelajari peringkat mereka.

Pengoptimalan Konten
Mengintegrasikan kata kunci yang
dipilih ke dalam konten website
secara alami.

Pemantauan dan
Penyesuaian

Terus memantau dan
menyesuaikan strategi kata kunci
sesuai perubahan tren dan
perilaku pencarian.



IKLAN BERBAYAR (PAID ADVERTISING)



ANALISIS DAN
PENGUKURAN



STRATEGI SEM YANG EFEKTIF

Memahami
Audiens

Mengidentifikasi karakteristik dan perilaku
pencarian target audiens.

Riset Kata
Kunci

Menemukan kata kunci yang tepat dengan
volume pencarian tinggi.

Optimasi On-
Page

Mengoptimalkan struktur dan konten
website untuk meningkatkan peringkat.

Iklan Berbayar
Merancang dan menjalankan kampanye
iklan yang terpersonalisasi.

Analisis dan
Pengukuran

Terus memantau dan mengoptimalkan
strategi berdasarkan hasil analisis.



TANTANGAN DAN
TREN SEM
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KESIMPULAN 



MENGANALISIS KATA KUNCI YANG RELEVAN



MENGOPTIMALKAN KONTEN UNTUK MESIN PENCARI



PENTINGNYA KECEPATAN DAN KEAMANAN SITUS WEB
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Kecepatan
Situs web yang cepat memuat membantu
meningkatkan pengalaman pengguna dan
peringkat SEO.

Keamanan
Situs yang aman membangun kepercayaan
pelanggan dan melindungi data sensitif.

Responsif
Optimasi untuk perangkat seluler penting untuk
memenuhi tren penggunaan mobile.



MEMANFAATKAN
PELUANG SEM
(SEARCH ENGINE
MARKETING)

6



MENGUKUR DAN MENGANALISIS KINERJA

Lalu Lintas
Situs

Tingkat
Konversi

Sumber Lalu
Lintas

Keyword
Performance

Jumlah
pengunjung

Rasio
konversi
leads/penju
alan

Organik,
berbayar,
referral

Kata kunci
yang paling
efektif



MEMPERTAHANKAN MOMENTUM:
PEMBARUAN DAN PEMELIHARAAN



TUGAS SEM SPECIALIST



PERSAMAAN
SEM DAN SEO

Baik SEM maupun SEO bertujuan untuk membuat website Anda
lebih mudah ditemukan oleh pengguna melalui mesin pencari.
Kedua pendekatan ini berusaha untuk meningkatkan peringkat
website di halaman hasil pencarian (SERP) agar dapat menarik

lebih banyak pengunjung.



PERBEDAAN SEM DAN SEO



KESIMPULAN: MENUJU KEHADIRAN ONLINE
YANG OPTIMAL



THANK YOU


