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PENDAHULUAN



Apa Itu Pemasaran Berbasis
Augmented Reality (AR)?

Pemasaran Augmented Reality (AR) adalah strategi

yang mengintegrasikan informasi atau objek digital ke

dalam dunia fisik untuk memperlihatkan manfaat bagi

konsumen, sekaligus mencapai tujuan perusahaan.

Dengan memanfaatkan kemampuan penuh perangkat

seluler modern, AR tidak hanya mendukung pemasaran,

e-commerce, dan periklanan, tetapi juga mengaburkan

batas antara dunia nyata dan virtual. Sementara itu,

digital atau mobile marketing berfokus pada

penggunaan media dan konten untuk promosi serta

komunikasi dengan konsumen. Kombinasi antara AR

dan mobile marketing menjadi solusi potensial dalam

memperkuat promosi bisnis di era digital saat ini. 2
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Ponsel pintar dan aplikasi seluler kini menawarkan cara

baru bagi pelaku usaha untuk terhubung dengan

konsumen saat melakukan transaksi jual-beli.

Penggunaan mobile phone yang luas ini mendorong

banyak aplikasi seluler memanfaatkan teknologi digital

dalam pemasaran produk, sehingga memudahkan bisnis

dalam mencapai audiens mereka secara lebih efektif.

Augmented Reality: Inovasi Mobile Marketing
di Era Digital

Dengan bantuan Augmented Reality (AR), pengguna dapat

mengarahkan kamera ke objek untuk menghasilkan video

3D yang memadukan dunia digital dengan dunia nyata.

Teknologi AR ini memberikan pengalaman low contact yang

menarik bagi berbagai kalangan, baik populasi muda

maupun tua, sehingga menjadi strategi pemasaran yang

inovatif di era digital.
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Biaya Rendah

Harus terjangkau untuk
digunakan kapan saja dan di

mana saja, yang akan
menerapkan perdagangan tanpa

tatap muka.

Dimensi Augmented Reality dalam Konsep
Mobile Marketing (Rauschnabel, 2019)

Kuat dan
Sangat Mudah

Dukungan Operasi
dan Jaringan Mandiri

Sistem AR harus andal, bebas
kesalahan, dan intuitif agar

dapat digunakan oleh
pengguna tanpa pengalaman.

Kolaborasi jaringan penting
untuk memaksimalkan

potensi AR, namun sistem juga
perlu mandiri agar dapat

digunakan kapan saja dan di
mana saja.
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Dukungan
Pelacakan

Pelacakan waktu nyata
penting dalam AR, tetapi untuk
pengguna massal, sistem AR
perlu menggunakan solusi

sederhana yang sesuai dengan
kapabilitas perangkat bawaan.

Dimensi Augmented Reality dalam Konsep
Mobile Marketing (Rauschnabel, 2019)

Pembuatan
Konten

Meluncurkan produk baru dan
mencapai target penjualan
melalui kampanye iklan di

media sosial.
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PERAN AUGMENTED
REALITY (AR) DALAM
PEMASARAN DIGITAL
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Bagaimana AR Mengubah Pemasaran Digital

Augmented Reality (AR) telah merevolusi cara perusahaan

berinteraksi dengan konsumen di dunia pemasaran digital,

menggabungkan elemen dunia nyata dengan konten digital yang

interaktif untuk menciptakan hubungan yang lebih mendalam

antara merek dan konsumen. 

AR memungkinkan pengguna melihat, memanipulasi, dan

berinteraksi langsung dengan produk di lingkungan mereka, seperti

mencoba pakaian secara virtual atau melihat furnitur dalam ruang

pribadi. Hal ini mengubah proses pembelian menjadi pengalaman

aktif, memberi konsumen kesempatan mencoba produk sebelum

membeli, dan mendorong pemasaran menjadi lebih kreatif,

menyenangkan, dan imersif.
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Pengalaman Interaktif di Media Sosial

Filter AR di Instagram dan Snapchat
Merek kosmetik seperti L’Oréal dan Maybelline
menggunakan filter AR yang memungkinkan pengguna
mencoba produk makeup (seperti lipstik atau
eyeshadow) secara virtual hanya dengan menggunakan
kamera smartphone.

Lensa AR untuk Meningkatkan
Brand Engagement

Snapchat telah bermitra dengan merek-merek besar
seperti Nike dan Coca-Cola untuk menciptakan lensa AR
yang memungkinkan pengguna berinteraksi dengan
konten merek dengan cara yang menyenangkan.
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AR dalam E-commerce

Try Before You Buy
Merek pakaian seperti Zara dan ASOS menggunakan AR
untuk memungkinkan pelanggan mencoba pakaian
secara virtual dengan melihat bagaimana pakaian
tersebut akan terlihat di tubuh mereka. 

Furniture Visualizer 

IKEA telah memperkenalkan aplikasi AR yang disebut
IKEA Place, di mana pengguna bisa menempatkan
furnitur digital di ruangan mereka menggunakan kamera
smartphone.



33

Peningkatan Engagement
(Keterlibatan Pengguna)

AR menawarkan pengalaman interaktif
yang mendorong pengguna

berinteraksi langsung dengan konten
merek, meningkatkan brand awareness

dan menciptakan koneksi emosional
yang lebih kuat.

Manfaat Utama Penggunaan AR
dalam Pemasaran

Memperkuat Brand Differentiation
(Diferensiasi Merek)

AR memungkinkan perusahaan
menawarkan pengalaman imersif dan
kreatif yang membedakan merek dari

pesaing di pasar yang kompetitif.
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Peningkatan Conversion
Rate (Tingkat Konversi)

Pengalaman AR memberi konsumen
visualisasi produk yang lebih baik,
mengurangi ketidakpastian, dan

meningkatkan kepercayaan dalam
keputusan pembelian, sehingga

mendorong transaksi lebih cepat.

Manfaat Utama Penggunaan AR
dalam Pemasaran

Meningkatkan Customer
Retention (Retensi Pelanggan)

Pengalaman interaktif AR mendorong
konsumen untuk kembali berinteraksi,
membangun hubungan lebih erat dan

meningkatkan loyalitas pelanggan
jangka panjang.
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Meningkatkan
Trust 

Pengalaman AR memungkinkan
konsumen untuk melihat bagaimana
suatu produk berfungsi atau terlihat

dalam kehidupan nyata, sehingga
mengurangi keraguan dan meningkatkan
kepercayaan terhadap produk tersebut.

Pengaruh AR terhadap Perilaku Konsumen

Mendorong
Impulse Buying Pengalaman AR menghadirkan produk

secara nyata, membuat konsumen lebih
terhubung dan mendorong pembelian

lebih cepat tanpa banyak pertimbangan.
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Memengaruhi
Persepsi

Kualitas Produk

Pengalman AR memungkinkan merek
menampilkan detail produk yang tidak

terlihat di foto atau video, memberi
konsumen persepsi lebih tinggi terhadap

kualitas dan kepraktisan produk.

Pengaruh AR terhadap Perilaku Konsumen

Memperpanjang
Durasi

Engagement
Pengalaman AR membuat konsumen

lebih lama berinteraksi dengan produk
dan cenderung lebih ingat terhadap

merek tersebut di masa mendatang. 



16

JENIS-JENIS
PENGALAMAN AR
DALAM PEMASARAN
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Pengertian

AR Marker-Based merupakan jenis AR yang memerlukan

sebuah marker, seperti QR code, gambar, atau simbol,

untuk memicu tampilan konten digital saat dipindai

menggunakan perangkat seperti smartphone atau

tablet. Marker berfungsi sebagai "kunci" yang membuka

konten AR ketika dikenali oleh perangkat kamera.

Setelah dipindai, perangkat akan menampilkan objek 3D,

animasi, video, atau informasi produk yang

ditumpangkan ke atas gambar atau objek fisik yang ada.

AR Marker-Based
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Implementasi dalam Pemasaran

Kemasan Produk
Cerdas

Merek makanan dan minuman menggunakan
AR marker-based pada kemasan untuk

pengalaman interaktif, seperti animasi atau
game, yang meningkatkan loyalitas dan

hubungan emosional pelanggan.

Contoh Kasus:
Lego AR Studio

Lego menggunakan AR marker-based di toko,
memungkinkan pelanggan memindai kotak
untuk melihat model 3D digital yang sudah

terpasang, membantu mereka membayangkan
hasil akhir produk sebelum membelI.

Keuntungan
Konsumen mendapatkan visualisasi mendalam tentang produk
dan manfaatnya secara lebih baik.
Menciptakan pengalaman interaktif yang mudah diakses.
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Pengertian

AR location-based atau berbasis lokasi menggunakan

teknologi GPS, Wi-Fi, atau sensor lokasi perangkat untuk

memicu konten digital berdasarkan tempat fisik

pengguna berada. AR location-based memungkinkan

interaksi yang lebih kontekstual karena konten yang

ditampilkan relevan dengan lokasi aktual pengguna.

AR Location-Based
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Implementasi dalam Pemasaran

Tourism AR

Industri pariwisata menggunakan AR
location-based untuk tur interaktif,

memungkinkan wisatawan memindai lokasi
bersejarah dan melihat informasi, gambar

3D, atau pemandangan masa lalu.

Contoh Kasus:
Pokemon Go 

Pokemon Go sukses menggunakan AR location-
based untuk menarik traffic ke lokasi fisik,

dengan retailer dan restoran bermitra
menjadikan toko mereka sebagai "PokeStops"

dan "Gyms" untuk menarik pemain.

Keuntungan
Menciptakan pengalaman yang lebih personal dan kontekstual
Merek bisa meningkatkan kunjungan ke toko fisik atau tempat
acara dengan memberikan insentif berbasis AR
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Pengertian

AR projection-based menggunakan teknik visual untuk

memproyeksikan konten digital ke permukaan fisik atau

objek nyata, tanpa memerlukan perangkat seperti

smartphone. Proyeksi ini sering digunakan untuk

menciptakan pengalaman visual yang imersif dan

dramatis, terutama dalam pameran, acara, atau

lingkungan retail. Ini adalah salah satu jenis AR yang tidak

memerlukan pengguna untuk memegang perangkat,

melainkan hanya memanfaatkan proyektor yang

menampilkan konten di ruang fisik.

AR Projection-Based
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Implementasi dalam Pemasaran

Instalasi Seni atau
Brand Activation

Beberapa merek menggunakan AR projection-
based untuk memadukan seni dan pemasaran,
seperti memproyeksikan video fashion show

pada gedung besar, menciptakan pengalaman
unik dan berkesan bagi audiens luas.

Contoh Kasus: Adidas'
Interactive Window Display

Keuntungan
Dengan proyeksi besar, merek dapat menciptakan dampak
visual yang kuat dan dapat menarik perhatian dalam skala
besar.

Adidas menggunakan AR proyeksi di jendela
toko, memungkinkan pelanggan memindai

QR code untuk melihat sepatu terbaru dalam
3D, memberikan pengalaman fitur produk

yang menarik tanpa melihat fisiknya.
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Pengertian

AR superimposition melibatkan penggabungan konten

digital ke objek fisik di dunia nyata. Dalam pemasaran,

superimposition digunakan untuk menempatkan

gambar, animasi, atau model 3D langsung di atas produk

atau ruang fisik, menciptakan ilusi bahwa konten digital

adalah bagian dari lingkungan nyata. Jenis AR ini

memungkinkan pengguna melihat objek digital

"menggantikan" objek fisik melalui kamera perangkat

mereka.

AR Superimposition
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Implementasi dalam Pemasaran

Fashion AR Try-On

Industri fashion menggunakan AR
superimposition untuk mencoba pakaian dan
aksesori secara virtual,  yang memungkinkan

pengguna melihat produk di tubuh mereka
tanpa harus mencobanya secara fisik.

Contoh Kasus:
Gucci AR Try-On

Gucci menggunakan AR superimposition
dalam aplikasinya, memungkinkan

pengguna mencoba sepatu virtual yang
ditampilkan realistis di atas gambar kaki

mereka dari berbagai sudut.

Keuntungan
Konsumen dapat mencoba produk secara virtual, meningkatkan
keyakinan dan mengurangi ketidakpastian sebelum pembelian.
AR superimposition menghadirkan cara belanja interaktif dan
imersif bagi konsumen, terutama dalam e-commerce.
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ELEMEN-ELEMEN
KUNCI DALAM
PEMASARAN DIGITAL
BERBASIS AR 
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Dalam pemasaran berbasis AR,
menciptakan pengalaman yang imersif
bagi pengguna adalah inti dari
pendekatan ini. 
Pengalaman imersif berarti pengguna
merasa sepenuhnya terlibat dalam
kombinasi dunia nyata dan elemen
digital, seolah-olah produk atau layanan
benar-benar hadir di depan mereka. 

Pengalaman Pengguna yang Imersif

Manfaat Utama
Keterlibatan Pengguna yang Tinggi
Meningkatkan Kepercayaan Konsumen

Implementasi dalam Pemasaran

Merek perhiasan menggunakan AR
agar konsumen dapat melihat
bagaimana cincin atau kalung
terlihat saat dikenakan. 
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Elemen penting lain dari pemasaran AR
adalah interaktivitas konten yang
memungkinkan pengguna untuk
berinteraksi secara langsung dengan
elemen digital.
Interaktivitas meningkatkan keterlibatan
pengguna dengan memberi mereka
kendali untuk mengubah, memanipulasi,
dan mengeksplorasi produk atau layanan
secara virtual.

Interaktivitas Konten

Manfaat Utama
Keterlibatan Aktif dan Keseruan
Daya Ingat yang Lebih Tinggi Terhadap Merek

Implementasi dalam Pemasaran

Dalam sektor furnitur, konsumen
dapat memilih warna, memutar
sudut pandang, atau menyesuaikan
ukuran sesuai kebutuhan. 
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Personalisasi dalam pemasaran AR
sangat penting untuk menciptakan
pengalaman yang relevan dengan
kebutuhan dan preferensi individu
pengguna. 
Dengan memanfaatkan data seperti
lokasi, riwayat belanja, dan preferensi
gaya, merek dapat menyediakan
pengalaman AR yang sesuai,
meningkatkan efektivitas kampanye
pemasaran. 

Personalisasi dalam AR

Manfaat Utama
Meningkatkan Relevansi Konten
Mendorong Konversi yang Lebih Besar

Implementasi dalam Pemasaran
Banyak merek kosmetik, seperti
L’Oréal, memanfaatkan AR untuk
memberikan rekomendasi produk
yang disesuaikan dengan jenis kulit
dan preferensi pengguna. 
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Visualisasi produk adalah salah satu
keunggulan utama dari AR dalam
pemasaran.
Dengan AR, konsumen dapat melihat
produk dalam bentuk 3D di lingkungan
nyata, memberikan mereka kemampuan
untuk mengeksplorasi dan
memvisualisasikan produk seolah-olah
berada di depan mereka.

Visualisasi Produk dengan AR

Manfaat Utama
Meningkatkan Kepercayaan Pembeli
Pengalaman Visual yang Lebih Realistis

Implementasi dalam Pemasaran
Banyak industri, mulai dari kecantikan
hingga fashion dan furnitur,
menggunakan AR untuk memungkinkan
konsumen mencoba produk secara
virtual sebelum melakukan pembelian.
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Elemen penting terakhir adalah User
Experience (UX). UX dalam kampanye AR
berfokus pada bagaimana pengguna
dapat menikmati pengalaman tersebut
dengan cara yang lancar dan mudah.
UX yang baik memastikan bahwa
pengguna merasa nyaman dan senang
selama interaksi mereka, meningkatkan
loyalitas dan kepuasan pengguna.

Pentingnya User Experience (UX)
dalam Kampanye AR

Manfaat Utama
Meningkatkan Kepuasan Pengguna
Memaksimalkan Efektivitas Teknologi AR

Komponen UX yang Baik dalam AR

Desain Antarmuka yang
Sederhana dan Intuitif

Pengalaman yang
Mulus dan CepatKualitas Visual dan

Grafis yang Tinggi
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AR DALAM IKLAN
DIGITAL
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Iklan display interaktif berbasis AR akan

memanfaatkan perangkat seperti

smartphone atau tablet untuk menampilkan

elemen digital yang terintegrasi dengan

lingkungan nyata.

Iklan Display Interaktif dengan AR

Manfaat:

Meningkatkan Keterlibatan Konsumen

Membantu Proses Pengambilan Keputusan

Meningkatkan Brand Awareness

Mendukung Kampanye Pemasaran yang

Berkesinambungan

Teknologi yang Diperlukan
Sumber YT: UniteAR: Augmented 

Perangkat Lunak AR Marker AR

(Target Objek)
Server

Penyimpanan Data
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Dalam konteks pemasaran digital, Augmented

Reality (AR) dan video 360° memungkinkan

pemirsa untuk melihat produk dari berbagai

sudut dan mendapatkan pengalaman virtual

yang terasa lebih nyata.

Penggunaan AR dalam Video Iklan dan
Pengalaman 360°

Teknologi yang Diperlukan

Perangkat Lunak ARKamera 360° VR Headset

(Opsional)
Platform Video dan

Media Sosial



Programmatic advertising adalah teknologi

otomatisasi iklan digital yang memungkinkan

pembelian dan penargetan iklan secara real-

time. 
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AR dalam Programmatic Advertising:
Menargetkan Pengguna dengan Interaksi

Cara Kerja AR dalam Programmatic Advertising

Pengumpulan Data Pengguna

Penggunaan Algoritma Machine Learning

Penggabungan dengan Platform AR
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AR dalam Programmatic Advertising:
Menargetkan Pengguna dengan Interaksi

Tantangan dalam Menggunakan AR pada
Programmatic Advertising

Biaya produksi konten AR yang tinggi

Keterbatasan Teknologi di Beberapa
Daerah

Privasi Pengguna
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Studi Kasus Implementasi AR dalam 
Programmatic Advertising di Indonesia

Shopee – Fitur “Coba Sekarang” untuk Produk Kecantikan

Fitur “Coba Sekarang” ini memungkinkan pengguna untuk

mencoba berbagai warna kosmetik secara virtual sebelum

melakukan pembelian. Dengan bantuan programmatic

advertising, Shopee menargetkan pengguna yang sering

mencari produk kecantikan dan memiliki riwayat

berbelanja di kategori yang relevan.
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Studi Kasus Implementasi AR dalam 
Programmatic Advertising di Indonesia

Manfaat yang Didapatkan:

Personalisasi Tinggi: Pengguna mendapatkan

rekomendasi produk berdasarkan riwayat dan

preferensi mereka.

Interaksi yang Mendalam: Pengalaman mencoba

produk secara langsung meningkatkan minat

pengguna untuk berbelanja.
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Studi Kasus Implementasi AR dalam 
Programmatic Advertising di Indonesia

Samsung Indonesia – Promosi Smartphone dengan AR di
Media Sosial

Samsung Indonesia menggunakan teknologi AR dalam

kampanye media sosial mereka untuk memperkenalkan

fitur-fitur smartphone terbaru. Misalnya, pengguna

Instagram dapat mencoba efek AR yang memungkinkan

mereka "menggunakan" fitur kamera canggih dari model

tertentu.
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Studi Kasus Implementasi AR dalam 
Programmatic Advertising di Indonesia

Manfaat yang Didapatkan:

Brand Awareness Tinggi: Pengguna menjadi lebih

familiar dengan fitur produk sebelum mereka melihatnya

secara langsung.

Engagement yang Lebih Baik: Efek AR di media sosial

menciptakan interaksi yang tinggi dengan pengguna

muda yang aktif di platform tersebut.
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QR Code adalah bentuk barcode dua dimensi

yang dapat di-scan menggunakan perangkat

seluler untuk mengarahkan pengguna ke

konten tertentu, seperti website, video, atau

aplikasi. Sementara itu, AR Marker adalah

gambar atau pola yang digunakan untuk

memicu elemen augmented reality (AR) ketika

dipindai, yang kemudian menampilkan objek

digital seperti animasi 3D atau informasi

tambahan di layar perangkat pengguna.

Menggunakan QR Codes dan AR Markers
dalam Iklan Fisik
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Menggunakan QR Codes dan AR Markers
dalam Iklan Fisik

Manfaat QR Code dan 
AR Marker dalam Iklan Fisik

Meningkatkan Interaksi
Konsumen

Menyediakan Pengalaman
Interaktif dan Imersif

QR Code AR Marker

Analisis Data yang Mendalam Meningkatkan Brand Engagement
dan Awareness

Hemat Biaya dan Mudah
Diperbarui

Mengintegrasikan Narasi Visual
yang Lebih Kompleks

Tantangan dalam Implementasi QR Code 
dan AR Marker

Keterbatasan Perangkat dan
Jaringan Internet

Keamanan dan Privasi

Kebutuhan Akan Konten
Berkualitas
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MENGUKUR KESUKSESAN
KAMPANYE PEMASARAN
BERBASIS AR
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KPI Penting untuk Kampanye Pemasaran AR

Key Performance Indicator (KPI) adalah ukuran atau indikator

yang akan memberikan informasi sejauh mana keberhasilan

untuk mewujudkan informasi dibandingkan dengan sasaran

strategis yang telah ditetapkan. 

Berikut adalah KPI utama yang perlu diperhatikan:

Tingkat Interaksi Pengguna>>

Konversi dari Pengalaman AR ke Penjualan>>

Durasi Penggunaan dan Waktu Keterlibatan Pengguna>>
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KPI yang perlu diperhatikan

Tingkat interaksi pengguna mencerminkan sejauh mana

pengguna terlibat secara aktif dengan konten AR yang

disajikan.

Mengapa Penting?

Dengan interaksi yang lebih tinggi, potensi untuk

meningkatkan loyalitas dan pengenalan merek menjadi lebih

besar. AR memberikan pengalaman imersif yang dapat

meningkatkan daya tarik visual dan rasa ingin tahu, sehingga

menumbuhkan minat pengguna terhadap produk.

Tingkat Interaksi Pengguna

Metode Pengukuran

Jumlah Pengguna Aktif

Durasi Rata-rata Interaksi

Frekuensi Interaksi
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KPI yang perlu diperhatikan

Konversi dalam konteks ini adalah kemampuan untuk

mengubah pengguna yang menikmati pengalaman AR

menjadi konsumen yang melakukan pembelian produk atau

layanan yang ditawarkan.

Mengapa Penting?

Konversi dari pengalaman AR ke penjualan menunjukkan

sejauh mana kampanye tersebut efektif dalam mendorong

niat beli pengguna setelah menikmati konten AR.

Konversi dari Pengalaman AR ke Penjualan

Metode Pengukuran

Rasio Konversi

Pendapatan dari Pengalaman AR

Tingkat Penggunaan Kode Promo AR
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KPI yang perlu diperhatikan

Mengapa Penting?

Waktu keterlibatan yang lebih lama menunjukkan bahwa

pengguna tidak hanya tertarik tetapi juga menikmati

pengalaman interaktif yang ditawarkan. Ini berkontribusi

terhadap penguatan citra merek dan dapat mendorong niat

beli lebih lanjut, terutama jika pengguna merasa bahwa

interaksi mereka memberikan nilai tambah atau informasi

yang relevan.

Durasi Penggunaan dan Waktu Keterlibatan Pengguna

Metode Pengukuran

Durasi Interaksi pada Fitur Khusus

Persentase Pengguna yang Berinteraksi Secara

Aktif:
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Tools untuk Menganalisis Data AR 

Google Analytics (GA) Metrik Spesifik untuk Analisis Data AR Spark AR Studio

Unity Analytics dan Vuforia User Testing Platforms
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MASA DEPAN PEMASARAN
DIGITAL BERBASIS AR
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Masa Depan Pemasaran Digital Berbasis AR

Peningkatan Realisme dan
Kualitas Visual

Prediksi Perkembangan
AR dengan Grafik Fotorealistik
Penggunaan Render 3D Real-Time

Integrasi dengan
Teknologi Wearable

Aplikasi Pontensial
Kacamata AR untuk Berbelanja
Pengalaman Hands-Free

Perkembangan dalam
Pengalaman Pembelian

yang Lebih Personal
Contoh Personalization di Masa Depan

Cermin Pintar dengan AR
Saran Produk Real-Time

Penggunaan AR dalam
Perjalanan Customer

Journey

Penerapan AR di Setiap Tahap
Awareness, Consideration, Purchase,
Post-Purchase

Integrasi dengan Artificial
Intelligence (AI) dan

Machine Learning (ML)

Aplikasi AI/ML dalam AR:
Rekomendasi Produk Cerdas
Analisis Wajah dan Emosi
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Masa Depan Pemasaran Digital Berbasis AR

Penggunaan AR di
Metaverse

Potensi Pemasaran di Metaverse
Pengalaman Event Virtual dengan AR
Toko Virtual di Dunia Nyata

Peningkatan Pengukuran
dan Analisis Kampanye

AR
Contoh Alat dan Metrik Baru

Pengukuran Emosi Pengguna
Pengukuran Interaksi Mendalam
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PENUTUP

Materi ini dirancang untuk memberikan pemahaman mendalam tentang bagaimana
Augmented Reality (AR) dapat diterapkan dalam strategi pemasaran digital,
khususnya bagi mahasiswa. Dengan mempelajari peran AR, berbagai jenis
pengalaman yang dapat dihadirkan, serta cara mengukur keberhasilan kampanye,
diharapkan Anda mampu merancang strategi pemasaran yang lebih kreatif dan
efektif. Teknologi AR membuka peluang besar untuk menciptakan interaksi yang lebih
menarik dan personal dengan konsumen.
Semoga pengetahuan yang telah dipelajari dapat menjadi inspirasi bagi Anda untuk
terus berinovasi dan mengeksplorasi potensi pemasaran digital di masa depan.
Jadikan materi ini sebagai dasar untuk mengembangkan ide-ide baru yang relevan di
era digital. Teruslah belajar, berkreasi, dan berinovasi!



THANK YOU


